AREA DE GESTAO

Comunicagdo e Marketing

Financiamento e Sustentabilidade nas OSFL

Descrigao

ENTRAJUDA-FORMA Regular

Promover uma abordagem a gestdo de Organizagdes Sem Fins Lucrativos (OSFL),
abordando conceitos e perspetivas em dreas como o planeamento estratégico, a

sustentabilidade e o financiamento.

A quem se destina

na area financeira.

Data: 05 e 06 de junho 2025
Horario: 10h00-13h00 (6 horas no total)

Local: Online via Plataforma Zoom

Dirigentes e outros quadros de organizagGes da economia social com responsabilidade

Taxa de Inscrigdo:
20 EUR por participante

Inscrigbes até 29/05/2025

FORMADOR

ANA MARGARIDA SIMAENS - ISCTE BUSINESS SCHOOL

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

No final desta agdo, os participantes estardo aptos a:

— Enquadrar as organiza¢Oes da economia social no seu ecossistema
— ldentificar fontes de financiamento e alternativas de angariagdo de recursos com vista a sua diversificacdo
—  Explorar uma abordagem holistica a sustentabilidade nas organiza¢des da economia social

CONTEUDO PROGRAMATICO

Enquadramento
—  Economia Social em Portugal e IPSS
—  Problemas sociais complexos e governagdo Integrada
—  As organizag0es da ES no ambito de redes de relagGes intersectoriais

Financiamento
—  Fontes de Financiamento
—  Angariagdo de Recursos
—  Diversificagdo de Fontes de Financiamento: oportunidades e desafios

Sustentabilidade
—  Conceitos Chaves: Desenvolvimento sustentavel e sustentabilidade
—  Dimensdes da sustentabilidade — visdo integrada
—  Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel — Agenda 2030
— Sustentabilidade no contexto das IPSS: Oportunidades e desafios.

MODALIDADE DE FORMACAO

RECURSOS PEDAGOGICOS

Formac3o de atualizacdo/aperfeicoamento

MODELO DE ENSINO

Computador ou dispositivo mével com daudio, camara
video e acesso a internet, que permita a utilizacdo da
plataforma Zoom; Apresentacao e informacao adicional.

CRITERIOS E METODOLOGIA DE AVALIAGAO

A distancia — Sessdes Sincronas

METODOLOGIA

Utilizacdo dos métodos expositivos, interrogativos e ativo.

AVALIACAO INICIAL: Através da analise do perfil dos
formandos.
AVALIACAO DA SATISFACAO DO FORMANDO: Realizada
através de um questiondrio de apreciagdo, onde os formandos
poderdo indicar opinides, reclamagdes e sugestOes de
melhoria.
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